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TANTI CANALI
PER RADICARSI

14

TRADE

NEL MERCATO

A pit di un anno di
distanza torniamo a
parlare con Marco
Ugolini, direttore
generale di CD Medialine
e Ariete Telemedia, per
fare un primo bilancio
sull’attivita delle due
societa, gettare uno
sqguardo ai progetti futuri
e fare il punto sull’attuale
situazione del mercato
multimediale

a cura di
Andrea Minoglio

a direttore marketing, nel di-

cembre dell’anno scorso Marco

Ugolini & diventato direttore ge-

nerale di CD Medialine e Ariete
Telemedia, le due societa di editoria elet-
tronica che fanno capo al gruppo Ariete
Salute, per cui conserva anche la direzio-
ne marketing delle tre testate Corriere
Medico, Doctor e Doctor Pediatria. ||
gruppo Ariete Salute fa capo allo stesso
gruppo aziendale di Film Tv e del nuovis-
simo progetto editoriale E Soprattutto,
nuovissimo news magazine in vendita in
questi giorni con importanti quotidiani.
Nel marzo dell’anno scorso, quando lo
avevamo intervistato la prima volta, ci
aveva detto come, per riuscire in questo
mercato, fosse pit che mai cruciale seg-
mentare la distribuzione su pit canali,
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cercando di andare incontro alle esigenze
di ciascuno. A piu di un anno di distanza,
quindi, abbiamo voluto fare un primo bi-
lancio di questa esperienza editoriale. Ec-
co come e andata.

Marco Ugolini: «C’é stata un’evoluzione
piuttosto marcata secondo le direttrici
che allora avevamo prefigurato. Credo
che, come tutti gli editori del settore, ab-
biamo un po’ scontato alcune difficolta a
livello produttivo e di programmazione
delle uscite, soprattutto per la comples-
sita e la varieta di contenuti e competen-
ze che la realizzazione di un titolo multi-
mediale comporta.

Sul mercato nazionale, in ogni caso, un’i-
niziativa molto importante é stata I'entrata
in edicola utilizzando una joint venture
con L'Unita con una serie di CD-ROM,
dedicati alla Storia Universale, venduti a
parte al prezzo di L. 30.000. | primi due,
gia usciti nei mesi di novembre e dicem-
bre dell’anno scorso, riguardavano rispet-
tivamente la storia politica e sociale del-
I'uomo dall'inizio dei tempi ai giorni nostri
e la storia dell’arte; a questi faranno se-
guito la storia del pensiero letterario e
quella del pensiero filosofico-scientifico.
E stata un’iniziativa che ci ha richiesto
molti sforzi perché, pur sfruttando le no-
stre banche dati, abbiamo realizzato due
titoli completamente originali in tempi ve-
ramente proibitivi: un mese! Lo sforzo é
stato perd premiato, visto che i primi due
prodotti sono andati decisamente bene.
Questa operazione ha dato un po’ piu di
vigore, anche in termini di ritorni econo-
mici, a quella che era la nostra idea di
partenza di cercare di toccare un po’ tutti
i canali possibili. Per un editore & essen-
ziale potersi garantire un cash flow tale da
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consentire, non tanto di guadagnare, ma
di reinvestire in modo da poter consolida-
re realmente nel tempo la propria presen-
za sul mercato; e, oggi come oggi, luno
dei canali piu adatti a garantire questo
cash flow & proprio 'edicola. Attualmente
abbiamo una decina di titoli a catalogo
sia per CD Medialine che per Ariete Tele-
media, pil cinque o sei in arrivo per que-
st’anno. Senza enfasi, credo che sia uno
tra i pit importanti cataloghi italiani di ti-
toli autoprodotti e non solamente localiz-
zati e commercializzati».

Quali sono, invece, tra i canali distribu-
tivi tradizionali, quelli su cui avete pun-
tato di piu?

Marco Ugolini: «Ovviamente i computer
shop, ma anche e soprattutto le librerie,
viste le caratteristiche e i contenuti edito-
riali dei nostri prodotti. Per noi rimane
sempre altamente strategico continuare
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